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Zatqgcznik nr 11 ¢ do Sprawozdania okresowego z realizacji RPO WSL w I potroczu 2015 roku

Formularz sprawozdawczy dotyczacy promocji i informacji

Numer programu (CCl): 2007PL161PO019

Regionalny Program Operacyjny Wojewoddztwa

Nazwa programu: Slaskiego na lata 2007-2013

Okres sprawozdawczy: od: 1 stycznia 2015r. do: 30 czerwca 2015r.

1. Zrealizowane dzialania w zakresie informacji, promocji i szkolen

W okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajaca RPO WSL we wspotpracy z P2
prowadzity dziatania majace na celu miedzy innymi: wsparcie beneficjentow realizujacych
projekty dofinansowanie w ramach RPO WSL.

Ponadto, 1Z RPO WSL w swoich dziataniach koncentrowala si¢ na rozpowszechnianiu
dobrych  praktyk poprzez szeroka promocj¢ sfinansowanych juz  projektow
1 zwigzanych z tym pozytywnych zmian i1 korzysci dla mieszkancow.

Dziatania, prowadzone zgodnie z Planem komunikacji RPO WSL na lata 2007-2013 oraz
Rocznym planem dziatan informacyjnych i promocyjnych na 2015 rok, adresowano przede
wszystkim do opinii publicznej, potencjalnych beneficjentéw, beneficjentoéw oraz partnerow
spotecznych i gospodarczych.

Koncentrowaty si¢ na szesciu glownych obszarach: informacja, promocja, edukacja, Internet,
ewaluacja, wymiana doswiadczen. List¢ najwazniejszych dziatan oraz ich szczegdlowy opis
przedstawia tabela ponize;.

Lp. Nazwa dzialania Opis dzialania

Informacja

Funkcjonowanie:

- 1 branzowego Punktu Informacyjnego dla

‘ przedsigbiorcow.
Prowadzenie punktow

= informacyjnych RPO WSL Wspdtpraca z:
- innymi sieciami informujacymi o FE
1 srodkach pomocowych z UE.
Promocja
IZ RPO ESL zamieszczala publikacje
2. | Wspolpraca z mediami informacyjne w Dzienniku Zachodnim.

Biezaca wspolpraca.
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Wspolpraca ze stacjami radiowymi

IP2 RPO WSL przeprowadzita (06.2015)
postepowanie 1 przygotowata do realizacji
kampani¢ radiowg zlozong z produkcji
1 emisji spotow oraz 2 audycji na temat
wsparcia przedsiebiorcow 1 efektow wdrazania
RPO WSL 2007 — 2013.

Wspolpraca ze stacjami
telewizyjnymi

Biezaca wspodtpraca ze stacjami telewizyjnymi
z wojewodztwa $laskiego.

Biuletyn informacyjny SILESIA
REGION

Realizacja w II potroczu.

Materiaty promocyjne

IP2 RPO WSL zakupita materiaty promocyjne
wykorzystywane w dziataniach informacyjno-
promocyjnych (np. piknik, targi etc).

Udzial w targach i imprezach
wystawienniczych

IP2 zorganizowala stoiska informacyjne m.in.
podczas:

- Konferencji w  Sosnowieckim Parku
Naukowo-Technologicznym w Sosnowcu,

- Inzynierskich Targéw Pracy
i Przedsiebiorczosci na Politechnice SI.,

- XVII Ogolnopolskich Targéw Edukacyjnych,
- Konwentu Kobiet Sukcesu.

\

Wspotpraca z partnerami spotecznymi
i gospodarczymi

Biezaca wspoltpraca z Eurodeputowanymi,
uczelniami wyzszymi.

Wspotpraca z Fundacja Viribus Unitis,
Funduszem Gornoslaskim SA w Katowicach,
Agencja Rozwoju Lokalnego SA w Sosnowcu,
Agencja Rozwoju Regionalnego SA w
Czestochowie, Slaskim Regionalnym
Funduszem Poreczeniowym Sp. z 0.0. w
Katowicach.

Wspotpraca z Gérnoslaska Agencja Rozwoju
Regionalnego i PARP w ramach
porozumienia.




IZ RPO WSL przeprowadzata kampani¢ o
szerokim zasiggu dotyczaca Dni Otwartych
Funduszy Europejskich, ktore odbyty sie
Okresie miedzy 7 maja 2015 r. a 11 maja
2015r. W ramach akcji przeprowadzano:

e 20 audycji radiowych w formie krétkich
(120 sekundowych) wywiadoéw

e 18 rozmdéw z wybranymi Beneficjentami
zapraszajacymi  do  odwiedzenia ich

projektow 1 informujacymi 0
zaplanowanych atrakcjach dla
; Kampania o szerokim zasi¢gu odwiedzajacych
' e 2 rozmowy z przedstawicielem 1Z RPO
WSL
e 6 publikacji w roznych tytutach w prasie
regionalnej i lokalnej, ktéra obejmowacé
bedzie cate wojewodztwo $laskie
e Kampani¢  banerowa w  serwisach
regionalnych/ogo6lnopolskich
(geotargetowanie)
e Wsparcie uczestnikow akcji materiatami
promocyjnymi przez 1IZ RPO WSL.
Edukacja
e [Z RPO WSL przeprowadzito 1 cykl
spotkan subregionalnych dot. SZOOP dla
RPO WSL.
Szkoler.liai,dzi_alania in_formacyjne dla |, IP2 RPO WSL zorganizowata warsztaty
beneficjentow i potencjalnych . . .
10. beneficientdw w obecnvi i dla  beneficjentow i  potencjalnych
eneficjentd obecny ) . } .
przysztym okresie programowania beneficjentéw z zakresu m.in.: rozliczania
projektow oraz podpisywania umow
o dofinansowanie.
11. | Wydarzenia w terenie Realizacja w II potroczu.
Internet
1o | Prowadzenie i udoskonalenie portalu E?e?"lca Obsmia W|tryr11y 1Z RPO WSL.
| RPO WSL iezaca wysytka newsletterow.
Wspotpraca 1Z RPO WSL oraz P2 jak
13 Prowadzenie witryny promocyjnej rowniez duze zaangazowanie beneficjentow w

portalu RPO WSL

tworzenie strony promocyjnej.




Prowadzenie portalu Slaskiego
Centrum Przedsigbiorczos$ci jako IP 2

Biezace prowadzenie 1 aktualizowanie strony
internetowej: scp-slask.pl, ktérg zarzadza

14. | RPO WSL. Slaskie Centrum Przedsiebiorczosci. Biezaca
wysyltka newsletterow.
Na biezagco realizowana jest wspolpraca
, ) | redaktorow ~w  zakresie = wprowadzania
15, Wspolpraca z M?R oraz po.dm‘lotaml informacji na strong
zaangazowanymi we wdrazanie FE | \\y\w funduszeeuropejskie.gov.pl
Ewaluacja
Badania ewaluacyjne dziatan Staly monitoring stron za pomoca narzedzia
16. | informacyjno-promocyjnych poprzez | Google  Analytics, ktéry pozwala na
strong internetowa pozyskiwanie danych shuzacych ewaluacji
dziatan w zakresie stron internetowych.
Wymiana doswiadczen
Grupa Robocza ds. Informacji i Ud,m}l W P otkaniach grupy 1 wymianie
17. . doswiadczen.
promogji
Wspotpraca w ramach Grupy Udziat w spotkaniach grupy oraz w
18. | Sterujacej ds. Informacji i Promocji szkoleniach 1 wymianie doswiadczen

FE

UWAGA: Nazwy dzialan oraz ich opisy powinny bazowaé¢ na nazwach dziatan i opisach
zawartych w tabeli nr 1, znajdujacej si¢ w Rocznym planie dziatah informacyjnych i
promocyjnych.



http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/

2. Postep rzeczowy dzialan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych1
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b Jegli ilos¢ danych uniemozliwia wypetnienie tabeli w sprawozdaniu, nalezy zalaczy¢ dodatkowa tabelg w formacie xIs. Jesli dane dotyczace wskaznikéw nie sg dostepne, nalezy zaznaczy¢ kiedy bgda mozliwe do
zaprezentowania (w polu ,,Komentarz”).
% Wartos¢ docelowa powinna zosta¢ podana w uj¢ciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w
dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2013, 2015).
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Raportowanie

Realizacja 0 0 |0 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Liczba Wartos¢
sporzadzonych docelowa 0 0 0 2 2 2 2 2 14
raportow
Wartos¢
bazowa

UWAGA: Nazwy dziatan oraz wskaznikéw powinny by¢ tozsame z nazwami dziatan i wskaznikow zawartymi w zatgczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych.
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3. Informacja nt. udostepnienia listy beneficjentéw

W okresie sprawozdawczym lista beneficjentow byta aktualizowana za pomoca systemu
informatycznego SIWIZ 1 wszelkie zmiany w tej liScie nastepowaly automatycznie
w chwili wystgpienia nastepujacych zdarzen:

»  zamknigcia naboru projektow,
»  zakonczenia poszczegdlnych etapow oceny projektow,

» podjecia decyzji o wyborze do dofinansowania oraz podpisania umowy
z beneficjentem.

Listy beneficjentow zawierajace informacje o dofinansowaniu byly aktualizowane na biezaco.

* niepotrzebne skresli¢

4. Informacja nt. wspélpracy I1Z PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 3
Rozporzadzenia nr 1828/2006.

Prowadzac dziatania informacyjne, promocyjne oraz szkoleniowe w okresie
sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajaca lub instytucja wykonujaca zadania w jej
imieniu wspolpracowata z nastepujacymi podmiotami okreslonymi w Art. 5 ust. 3
Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006:

Wiladze krajowe, regionalne
m) lub lokalne oraz agencje ]
rozwoju

Stowarzyszenia handlowe i
zawodowe

Partnerzy spoteczni i

gospodarczy m) Organizacje pozarzadowe

®) Organizacje przedsigbiorcow m| Centra informacji europejskiej

@ Przedstawicielstwo KE w

m| Instytucje oswiatowe
Polsce ytucj

5. Informacje nt. analizy i oceny prowadzonych dzialan informacyjnych, promocyjnych
i szkoleniowych

5.1. Czy w okresie sprawozdawczym byly prowadzone badania ewaluacyjne dotyczace
skutecznosci 1 efektywnosci realizowanych dziatan informacyjnych, promocyjnych 1
szkoleniowych?

Tak -  ankiety dla  o0séb
korzystajacych z ustug punktow )
informacyjnych Nie

u Maj 2014- Rozpoczecie badania )
ewaluacyjnego z zakresu dziatan
informacyjno-promocyjnych RPO
WSL 2007-2013

5.2. W wyniku przeprowadzonej oceny dziatan lub analizy informacji zwrotnych
Instytucja Zarzadzajaca podjela nastepujace dziatania usprawniajace:
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Wdrozenie rekomendacji wynikajagcych z wynikow badania pn. ,,Ocena dziatan
informacyjnych i promocyjnych podejmowanych w ramach RPO WSL na lata
2007-2013przeprowadzonego od kwietnia do lipca 2014 r.

5.3. Czy w wyniku przeprowadzonej oceny dziatan, analizy informacji zwrotnych lub

z innych powoddéw Instytucja Zarzadzajaca planuje dokona¢ modyfikacji Rocznego planu
dziatan informacyjnych i promocyjnych lub Planu komunikacji programu operacyjnego?

=) Tak Nie O

5.4. Zakres planowanych modyfikacji rocznego planu dziatan lub Planu komunikacji
obejmuje (np. grupy docelowe, do ktéorych nalezy wzmocni¢ przekaz; rezygnacja
Z istniejacego lub wybdr nowego narzedzia/kanatu komunikacji):

A. Tak w zakresie aktualizacji wskaznikow

5.5. Planowane modyfikacje wynikaja z nastepujacych przyczyn:

A. Rozbieznos¢ pomiedzy zakladanymi wskaznikami a realnym ich osigganiem
5.6. Czy w trakcie prowadzenia dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych

Instytucja Zarzadzajaca zidentyfikowala istotne zagrozenia dla realizacji Rocznego planu
dziatan lub Planu komunikacji?

Tak Nie

5.7. Zidentyfikowane istotne zagrozenia dotycza:

Przesunigcia w czasie wzgledem przyje¢tego harmonogramu realizacji poszczegdlnych dziatan
na skutek przedtuzajacych sie¢ procedur zamoéwien publicznych.

6. Informacje dodatkowe

Nie dotyczy
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